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MEDIOS DE
COMUNICACION
Y DROGA

Droga, nolicia dominante

Los mass-media, en las décadas finales de
nuestro siglo, han supuesto un factor de primer
orden para interpretar el proceso social de la
droga y su movilidad invadente de cualguier
nicleo de sociedad, sin compartimentos previos
y 5in claros reductos de rechazo, por clase,
grupo o colectividad social. Habra gue admitir
que existe una reciproca relacion entre “sociedad
de masas" y ''comunicacidn masiva'. Cina,
radio, TV, publicidad y prensa escrita, concurren
& Crear una nueva vision de la drega: La con-
vierten en un fendémeano universalmente de-
mocratizado. En siglos anteriores, la droga solo
acluaba comeo "privilegio” de una élite social
y profesional —misticos, poetas, pintores, me-
dicos etc,—, ¥ hoy, sin embargo, constituye una
suerte de patrimonio de todas clases sociales,
nivelada, masiticada y universalizada,

La droga ha pasado a ser, en log mass-
medla, una rotunda & incombustible "naticia
de actualidad”. En este puntual mamento supone
un conslante bombardeo de mensajes infar-
mativos, en la TV en la radio y los periodicos,
Elaboracidn, consumo y trifico de droga estén
dia a dia pasando de |la clandestinidad al co-
mentario informativo, desde una enigmética
promocion y comercializacidn hacia una va-
laracién informativa persistente y polivalente:
legalizacién si, o llegalizacion sin concesiones,
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en log articulos de opinion de la prensa y los
debates televisivos. ;Qué es una "nolicia de
actualidad"? Un "hecho manufacturado” en
forma de mensaje periodistico. Pero, en toda
noticia, e encierra alge de enigmatico y ambiguo,
puede tener dos o tres signiticados y, algunos,
pueden ser contradictorios. El Irdfico de droga
puede responder a falta de contral preventivo,
a un comercio dirigido por las altas esteras de
una sociedad, o a un grupe mafioso bien or-
ganizado. Y lo que es més noticia provoca mas
comentarios, La expectativa de comentarios
&5 un indicador de lo que es mas noticia. Los
periodicos no tienen en cuenta Unicamente lo
que podriamos llamar "criterio comercial” —darle
al publico lo que desea recibir—, especialmente
en la prensa mas solvente, que es lambign, por
es0 mismo, la mas influyente. 5e tienen en
cuenta: el "interés" de un hecho y, sobre todao,
su “importancia’,

.Como se puede cuantificar el interés pe-
riodistico mediante una térmula o ecuacian?

cip = ECM + ECN
S LR

CIP: Coeticiente de interés periodistico.
ECM: Expeclalivas de comentario.
ECM: Expectativa de consecuencias.

"Por expectativa de comentarios debe enten-
derse la "amplitud” ¥ la "intensidad” con que
el hecho se eslima que va a ser comentada por
el lector —y por los mismos medios de comu-
nicacion—, o lo que dara que hablar y pensar,
si se prefiere, simplemente el nimero de co-
mentarios gue "se estima’ gue va a provocar,

For expectativa de consecuencias debe en-
tenderse el "volumen" y “trascendencia” del
hecho que se da como noticia, o, de otra manera,
las acciones o nuevos hechos gue se derivaran
de &,

Cabe someter a medicion y a cuantificacian
las expeclativas. Quedaria eslablecida asl una
escala desidente “Muchisima" (5): se le concede
ese cinco a lo gue un informador espera que
se comente inlensameante (ECM) o que lenga
multiples consecuencias (ECM), "mucho” {4):
puntuacion concedida al segundo nivel, “bas-
tante” (3): correspondiente a un larcer nivel,
"algo'' (2): en un cuarto nivel; “poco™ (1): el
guinte nivel; "nada” (0} el ditimo y neultra,

De esto se deduce la posibilidad de seleccionar
noticias de que disponen los medios. Tal po-
sibilidad oirece una franja que va del aclerio
al error. Aciertos y errores son detectables y
medibles. Cabe un maximo de aciertos —por

parte de los medios— y un maximo de errores:
cuanto antes conozcan y destaguen los hechos
que tendrdn mas repercusidn, mas aciertan
cuantc mas los ignoren u omilan, MAas yerran.

La relacion informativa, droga-medios, debe
ser clasificada, igualmente, dentro de la pro-
porcion seflalada entre ndmero de nolicias,
ndmero de errores y numera de aciertos. El error
es la ausencia de una “noticia con repercusion”
manifiesta en el tejido social; el acierto supona
aumentar al maximo posible el “volumen de
informacicnes importantes’”, —disminuyendo
al minimo el numero de arrares—.

En este puntual momenlo histdrica, la droga
ha pasado a ser una “noticia mundial y explosiva”,
al tomar el timén los EE.LUU. de America en una
lucha decisiva contra el narcotrafico, Sin em-
bargo, es necesario que los arbales no nos
impidan ver el bosgue. Viene a ser una noticia
inlencionada y unidimensionada, y nc se trata
de una auténtica nolicia integral y polivalente.
La noticia-droga —bajo el exclusiva prisma del
narcolrafico, polarizado en el foco colombiano—,
reduce el tema infarmativo a una distorcion
relevantie. Dentro de este contexto polilico
norteamearicana, la droga aparece como una
naticia total y mundial y, sin embargo, representa
sdlo una noticia parcial y capitedisminuida.
Quiero dejar conslancia previa de este analisis
y de esla denuncia critica, antes de enlrar a
valorar el pancrama abierto por la lemdatica de
los medios de comunicacian y la droga.

Tratamiento en la prensa

El fendmeno droga es para la prensa un tema
con un minimo o un maximo interés, en funcidn
del tipo de personas a que esta referido el
trafico y el consumo, ademas de laos "propositos
interesados’ de cada periodico. La prensa
responde a la sociedad de su iempo ¥y &8
extremadamente sensible a las peculiaridades
de suentiorno. Otros medios —pre-
dominantemente la TV—, despues de |a segunda
guerra mundial, coincidit con una presa en
manos privadas vy de propietarios con clara
tendencia conservadora. En cualguier caso,
los gobernantes se encontraron en sus Mancs
con “'el regale de un medio nuavo” (TV], mas
atractivo, mas facil de controlar, con una pe-
netracion social privilegiada por su funcidn de
entretenimiento y gue podia servir de cortina
de humo” para eludir temas politicos y sociales
del momento. Es natural que los distinios go-
biernos —el labarista en Gran Brelafa, el de|
General de Gaulle y el del General Franco—
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aprovecharan |a ocasion para impedir que |a
TV tuera a manos de los empresarios de la
prensa y, en general, a manos privadas. De ahi
la excesiva presencia de los politicos en los
medios publicos de comunlcacién. La im-
parcialidad, el apartidismo, la neutralidad y la
universalidad en la temalica, na abundan como
virtudes especificas de la infarmacion al tratar
hechos, acontecimientos y realidades sociales,

La mediacion social que gjerce la prensa an
la sociedad actual —como una fundamental
forma de "contral social”—, se realiza en tres
dimensianes: en caplar, seleccionar y difundir
hechos de actualidad. El objetivo, que &tica y
profesionalmente debiera servir de paula, lendria
ser ineludiblemente el interés social de esos
hechos de actualidad. Pero pocas veces se
presentan y seleccionan los hechos en funcidn
de un crileric de "equidad” y, la mayoria de las
veces, por razones de “'procedencia” (lo que
conviene decir} o considerando su “influencia
publica™, midiendo su interés politico y em-
presarial, y omitiendo su exigible funcidn
soclal,

El tendomeno droga aflora a la prensa nacienal
registrado en casillas diferenciadas —distintos
aspectos de valoracién—, que los moldean vy
proyectan, con variadas significaciones y con-
tenidos, sabre la mente del receptar. He ahi una
posible clasificacion:

Aspecto empresarial o infomativo.

Cada empresa informativa —cada Diario—,
seleceiona "intencionaimenie” aguelias dimen-
siones, de ese fendomeno, gque responden a
motivaciones ideoldgicas de ese delerminado
perindico.

Subrayaremaos, dentro de la prensa de Madrid,
las diferenciadas y, a veces, contradictorias
tormas de tratamiento de un mismo hacho en
cuatro Diarios de mayor tirada

—"El Pais",

—"ABC",

—"Diario 16"

—"YA"

El sesgo que recibe |a noticia lleva la “marca”
de la casa y obedece a razones de empresa,
Mo se falsea la realidad sino que se "oculla”
el conienido real, del que se prescinde a hora
de captar, seleccionar y difundir el hacho,

Aspecto interpretativo,

Un mismo fendmeno puede ser observado
por la dptica valorativa del informador desde
campos doctrinales de distinto nivel. Los distintos
arliculos de opinién responden a variables

interpretativas, segun los sentidos de valor que
le asigna cada lipo de experio. Puede responder
a estos criterios de valoracian:

— Interpretacion palitica.

— Interpretacion juridica,

— Interpretacion Medico-sanitaria,

— Interpretacion socioldgica,

— Interprelacidn psicoldgica.

— Interpretacion humanista,

Aspecto terrorifico, antlsocial y
ejemplarizado.

Para la prensa, el fendomeno droga se presta
a una "sensacionalista™ puesta en escena
informativa un delito creciente, traducido en
corrupcian, terror, muerte y mafia.

— Infarmaciones sobre “sensacionalisias
alijos” captura.

— Sobre mueries por socbredosis.

— Atracos multiples {a comercios, farmacias
eic.), constanties

— Mavajazos y “lirones” callejeros, a cualquier
hara v lugar.

— Sobre muertes por arreglos de cuenlas
mafiosas y terrorismo de “mafias de narcatra-
ficantes'.

Aspeclo represivo.

— Sobre “camellos” o pequefios fraficantas,

— De consumidores-lraficantas

— En zonas marginales, por mar, en agro-
puertos y en "zulos” o depositos secretos,

Aspecto de “recuperacion fraudulenta de
drogodependienles™.

— A través de sectas "humanistas” y orien-
tales.

— Por entidades privadas con fines predo-
minantemente camerciales

Suele ser esta la noticia mas habitual en la
prensa. Si de sistema “ejemplarizante” y politico.
Mo se valoran las variables de condicion social,
edad y situacion psicologico

Aspecto de recuperacién posiliva del
consumidor.

Son noticias poco frecuentes. Y suele ser
debido al escaso quehacer que esias entidades
representan. Mo llegar a ser signiticativas sus
actuaciones; ni eficaces, ni valoradas como
hecho “seleccionable”.

— Proyeclos de ayudas oficiales (Fundaciones
y clinicas).
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— Proyectos de ayudas privadas o semipi-
blicas.

En ullimo alcance, la prensa de Madrid pone
el acento y le confiere el maximo relieve a los
siguientes aspectos, de los sefialados: represivo-
politico-juridico-antisocial-recuperador frau-
dulento. Los aspectos mas positivos de ayuda
—orientativos y de lerapia— no representan
un porcentaje significativo ni suficiente. Tanto
la orientacion clinica y humanista, coma las
ayudas reales que pueden ser presladas a los
adictos v a sus familias, no suelen tener presencia
en los titulares v los comeniarios de prensa.
Esto sirve de indicador de una desaceriada
politica preventiva, por parte de los responsables
sociales, y de una lalaz y fracasada politica
de profilaxis individual y social, por parte de
las autoridades de la administracion publica.

Principios de valoracion
del tratamiento informativo

Los medios de comunicacion masiva —la
prensa, los audiovisuales publicitarios— gjercen
una “influencia” de primer orden en los criterios
del individuo y en su comportamiento. Existe
un factor singular para poder evaluar la presion
transferida por la sociedad sobre el ciudadano:
estéd siempre representado por una informacion
niveladora, generalizada y unidireccional. A
mayor ausencia de comunicacion de persona
a persona, el hombre "se escuda” tras los
medios de comunicacion calectiva. Esle sentido
de especlador, que adquiere &l hombre actual,
por ejemplo, frente a la pantalla televisiva, marca
su personalidad con una fuerte dosis de espiritu
acritico y pasivo. 5e vive de estereotipos, de
asociaciones de ideas y mensajes, de jergas
comunes, de contenidos propagandisticos y
de "slogans' publicitarios. El hombre actua
coma un "consumidor” de imagenes y de men-
sajes colectivos. Se siente —inmerso en la
macrociudad— sin contacto direclo con la
naturaleza y alterado por una desbordante
ansiedad por percibir noticias, por percibir el
mensaje de lo nuevo, de lo imprevisible y de
lo inhabitual. El individuo se encuentra en la
siluacién de tener que opinar por sl MismMo,
aisladamente y sin el apoyo del grupo, sin datas
vivenciales y sin un guia gue le oriente para
tomar opciones y decisiones. Es entregado, en
buena medida, como objelo de las comunica-
ciones audiovisuales, a un sentido "unidimen-
sional”, fijado en la cuadricula de la pantalla
televisiva.

Los medios informativos suponen una forma
de “interpretar lo que pasa': son cOMO una
forma de "construir |a realidad de la droga’
desde modelos previamente canfiguardos. A
través de ellos son “evaluados’ —por el teles-
pectador— los significados que la droga re-
presenta. Son siempre modelos tedricos de
representacién, de interpretacion y de
explicacién de una problematica, siempre viva
y Siempre presente, como aparece en el contexio
social la droga,

Los principios valorativos, gue se desprenden
de los medios de comunicacion, son minimas.
Los criterios valorativos gque deben tenerse en
cuenia, dentro del campo informalivo, son
fundamentalmente cuatro de primerisima im-
portancia.

Nivel juridico-ético.

Este criterio evaluador predomina & la hora
de afrecer infarmativamente el rostro de la
droga, de los usuarios y de los traficantes, Se
tiende a reducir el fenomeno droga al ambito
de lo delletivo. Las informaciones tienden a
establecer un binomio droga-dehlo, que equivale
a un 50% de las informaciones.

Los traficantes son objeto de informacion en
un 30% y los usuarios en un 15%. Esto es
indicativo de |la privilegiada atencién que se
presta a deslacar la dimensién punitiva. A su
vez los traficantes y usuarios aparecen coma
ciudadanos sin un rol social especifico, dejando
en el anonimato sus actividades, contexlo social
de su trabajo, clase social, y condicionantes
de educacion, edad y sexo,

Se ofrece la "impresidn de criminalidad” que
la droga conlleva: el ciudadana, consumidar
de nolicias, percibe el mensaje predominanie
de que el problema de la droga es “criminal”
y que se estd resolviendo adecuadamente por
vias coercitivas pertinentes, a traves de la
actuacion de la policia y de los jueces. Y que
se estan estableciendo nuevos marcos legales
para la actuacién de la policia y de los jueces,
reterida al narcolrafico.

Predamina en asla informacion un conjunto
de mensajes genéricos, aséplicos, asertivos
y que no admiten discusian,

Nivel médico-sanitario.

Tiene una escasisima cabida en |0s mass-
media, dado que la “construccion informativa
del fendmena droga’ da prevalencia al
drogadiclo-delincuente sobre el drogadicto-
enfermo. La funcion lerapéutica solo a5 tenida
en cuenta al hacer referencia a 508 contados
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casos de sistemas nacionales de prevencion
y de publicidad antidroga. o a instituciones de
rehabilitacion de drogodependienies. No olvi-
demos que la TV es cficialista y se suele escudar
tras la cortina de hume de una “juventud viciosa",
sin entrar de verdad en gl problema, realmente
hiriente, de una situacon humanamente des-
atendida y socialmente sin minimas respuestas
gficaces.

Mivel sociocultural.

Suelen estar ausentes de |las nolicias los
contextos economicos v amblentales en que
estan inmersos los usuarios. No se vinculan
en ningln sentido, intencionadamente, droga-
diccion y desigualdad social; drogadiccidn y
para; drogadiccion y grupos juveniles de per-
tenencia; drogadiccion y simbolos semanticos,
drogadiccion y movimientas contracullurales
y aniconvecionalas

MNivel Psicosocial.

Mo se aborda nunca la relacitn que pueda
exislir entre droga-trustracion juvenil. Se omiten
los posibles “motivos psicoldgicos” gue inducen
al consumo como una 'necesidad-gvasion’
de aulomarginacién y anomia social. Na 52 trata
de prescindir de la realidad droga, sino de
“peultar” su sentido real y mitico a la vez, que
explicaria un significado preferente de la droga
como estimulo y como respuesta a conductas
“frustradas” y marginales,

Habria que aislar el fonomeno droga de
aquellos elementos que estan informativamente,
esencial y simbolicamente, asimilados a ella;
delincuencia, muerte, prohibicion. Equivaldria
a "descontexlualizar’ la droga de un ambito
prefabricado y evaluarla dentro de un doble
terrilorio: en sus dimensiones pesonales y en
sus condicionantes sociales. Esa forma de
“desmitificar” la drogadiccion, serviria eficaz-
mente para todo tipo de campafias y de politica
antidroga. Quedaria patente, en otros casas,
cuando la droga es un rasgo identificatorlo
de determinados colectivos y cuando actda
como poder mitico-simbdlico,

Seria bueno parlir de un sentido preventivo
y humanista en las informaciones sobre droga,
frente a ese prejuicio dominante de que la droga
reproduce una ciega forma de “afiliacion™ y
de “estigma’ (seres arrasirados por |a droga),
que provoca en la juventud nuevas motivaciones
y actitudes de interés por lo prohibido, gue se
reviste de objeto-tabu.

Informaciones con sentido preventivo

Los medios de caomunicacion no lienen una
finalidad estrictamente pedagagica, sino in-
formativa y critica: sirven de “conciencia social”
como intermediarios entre el ciudadano y los
hechas. Cumplen la mision de romper el “se-
cretisma’” que recubre los principales hechos,
aconlecimienlos y sucesos de la vida social
cotidiana. El informador ni debe ser un predicador
{moralizador social), ni un pedagégo (un guia
social). Esa mision la tendran que rezliar oiros
profesionales de una farma mas cientifica y
especializada.

Pero en este puntual momento, la informacion
—trante al fendmeno droga— es reclamada por
la ciudadania para que ofrezea “propuestas
al servicio de la salud social” o que sirva a la
colectividad modelos pedagogicos sanilarios
de prevencion. jBajo qué parametros? JGon
qué mensajes? He ahi el reto de dificil tratamiento.
Son variadas las posibles estrategias informativas
con influencia positiva para la salud pdblica
La mejor terapia la constituye una prevencian
de ahi gue los medios de comunicacidn pueden
realizar una relevante campafa anlidroga, dado
gue un pablice informado es capaz de decidir
con libertad: |a informacion como la meajor
lerapia preventiva,

Comao prevencién primaria.

Er este nivel fundamental s& busca la finahdad
puramente informativa y educativa. Se dinge
a NO CONSUMIDORES (padres. cuerpo docente,
responsables de movimientos de juveniud) y
a USIUARIOS OCASIONALES de cardcter su-
gestionable y mimetico

Se tralaria de informaciones y programas-
debate, provocadores de "interés” y, sobre lodo,
con poder de Vinfluencia’” motivadara, Los
medios de comuncacidn no $on un cuarto
poder —porque no ejercan &l poder. no disponen
de tuncion coactiva—, pero deben ser consi-
derados como mativadores de actitudes y opi-
niones. El gue influye no manda, pero pueds
persuadir al que manda de que debe actuar
&n uno u otro sentido

Son noticias revestidas de un significado
profundo de conviceldn: nalicias y opinianes
en torno a drogodependencia, fundarmentalments,
{ratadas con rigor cientifico y en sus dimensiones
de fenomeno individual y social.

Comao prevencion secundaria,

Sirve de orentacion en problemas sociocul
turales y sociopaliicos. Van destinadas, eslas
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tipos de informaciones, a COSUMIDORES HA-
BITUALES DE "DROGAS MENORES", drogas
cuyos efecios les parecen muchas veces nece-
sarios para fines “autoterapéuticos”. Se trata
de una desviacidn precoz de usuarios que no
han recurrido aln a "drogas mayores', Consisle
en ofrecer ayudas adaptadas a las necesidades
especificas de estos jovenes: de hecho viven
insertos en la sociedad global o al margen de
ella con cierto lipo de clandestinidad.

En este caso se encontrarian situaciones de
dificullades escolares, de fracasas profesionales,
de problemas familiares y, a veces, de periur-
baciones psiquicas (depresiones y modificacian
de caracter).

Como prevencién terclaria.

Comprenderia a USUARIOS DE "DROGAS
MAYORES" y USUARIOS "HABITUALES", ver-
daderos toxicomanaos, fisica y psiquicamente
adiclos y frecuentemente marginadas.

Abarca problemas sociopsiguiatricos, terapia
y rehabilitacion psico-social y profesianal, que
incumbe a la medicina v a la psiquialria sociales.

Hacia la eficacia preventiva.

La administracion publica y la ayuda privada,
los medios plblicos y privados de la comuni-
cacion colectiva, tendrian que aunar fuerzas
anie un Unico abjetivo: conclenciacion. La
desorientacién y la ignorancia son vicios de
primer orden en el fenémeno droga.

Habria que abordar, de forma especializada
y profesional, peliculas televisivas, sequidas
de discusiones en pequefios grupos, permitiendo
comentar los datos en funcidn de cada situacién
psicoafectiva, de la edad y de |a capacidad
de camprensidn de los inerlccutores

A través de programas de radio, suministrar
conocimientos cientificos contrastados, ob-
jetivables y completos. Se podria destinar a
receplores por fases de edades, estableciendo
dialogos con jovenes de diferentes culturas,
clase social y con crilerios contrapuesios.

La prensa, (en los articulos de opinion y de
comenltario en editoriales y cronicas), tendria
que abrirse a un amplio abanico de evaluaciones
del fenomena droga, con una poliédrica gama
de posturas en torno a los RIESGOS que entrafia
y las posibles TERAPIAS alternativas a las que
se puede tener opcidn.

— HABRIA QUE CREAR CENTROS DE IN-
FORMACION CIUDADANA,

_ CENTROS DE ASESORAMIENTO Y DE
TRATAMIENTO MEDICO CON MEDIOS AUDIO-
WISUALES, Asi —desde hace mas de una

década— funcionan en las Universidades de
Frankfur, Hamburgo, Berlin y Basilea. Informan
de investigaciones sobre drogas, en sus aspeclos
quimicas, diagndsticos, sociologicos y en lerapia
praclica,

Los spols televisivos y videos antidroga.

Existe un elenco de spots lelevisivos (en
castellano, en catalan, en inglés y en francés)
como publicidad antidroga que yo conozica,
san treinta y cualro spols, algunos de ellos
nroyectados en la TV espafiola y TV catalana,

Madie puede discutir la eficacia ejercida par
la publicidad sobre las conductas. No da ordenes,
sino “consejos’, pero siempre de forma im-
perativa: con el fin de modificar |a accion de
los receptores de ella. Toda publicidad ejerce
una presion scbre su destinatario para incitarle
a que realice una determinada funcidn y que
consuma determinado bien o servicio.

El socidlogo americano, Talcott Parsans, ha
subrayado que la publicidad representa una
accién imperativa. bajo cuatre lipos posibles
de estralegia:

— Lainducecitn: “haz lo gua yo le digo v yo
haré algo ventajoso para 1",

— La amenaza preventiva: "5 no haces lo
que te digo, haré algo inconveniente para ti”

— La persuasién: "haz lo que yo 1e digo, que
sera bueno para ti".

— La aclivacién de las obligaciones: 'S
no haces lo que yo te digo, sera malo para i
En la publicidad la imagen suslituye ala realidad:
se convierte en més real que ella. La cultura
de masas consiste en el consumo de Infor-
maci6n, v |a publicidad actua como infarmacion
persuasiva y activadora de actitudes. Bajo
aslos parametros habra gue valorar los spots
antidroga.

Los spols publicitarios antidroga realizadas
han tenido en cuenta la diferente gama de
simbolos: la "imagen de un deportista-tipa”
{Maradona), spots en castellano y catalan de
un “persanaje plublico” de primer plano (Nacy
Reagan); testimoniales de jovenes: "compor-
tamientos de rechazo™ ante la droga; significados
de “terror’ que se& derivan de la droga.

Cuiern hacer referencia a un videoclip, titulado;
“Drogas No las toques, por favor”. Fue realizado
en Barcelona y a cargo de José M Perrier y
de la empresa Movieland, con |a prelension de
difundirlo de farma graluita por todas las te-
levisiones de Europa. Ya en 1986 Perrier habia
realizado una pelicula publicitaria contra la
droga: “La droga es una mierda’.
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La pelicula-videoclip {Drogas. No las toques,
por favor), dura tres minulos y medio. Va
destinada a los adolaescenies y plantea una
problematica humanamente realista entre dos
actores (dos hermanos): el varon, drogadicto;
la mifia, testigo de la dramatica muerte de su
hermano. E! escenario es Barcelona, en la zana
de Pueblo Nueva, y puede servir de territorio
de cualguier ciudad del mundo. El protagonista
masculino ha sido un aclor puerlorriguefo; |a
pretagonista, una nifia gitana, Con elementos
sencillos v con un tratamiento directo se ponen
en escena la "dinamica cotidiana” del fendmenao
droga.

Valoracion de la publicidad antidroga.

Al tener gue llevar a cabo una aclividad
crealiva y positiva en la publicidad antidroga,
se intraduce uno @n confuso campo de perple-
jidad y de recelos, Existe un interrogante ine-
ludible: publicidad antidroga, si; Ly la publicidad
“prodrogas legales™? Existe una publicidad
altamente eslimulante en favor de la "drogas
legales” —tabaco y alcohol— en lodos medios
audiovisuales espafoles. Se puede afirmar gue
la mayor rentabilidad de las cadenas de radio
en Espafia —SER, COPE, ANTENA 3 atc.— se
cifra en ese "brillante negocic de la publicidad”
de las drogas del placer diario y popular, También
nuastra TV continda, solapadamente, can este
negocio, Pero lo mas inconcebible e hiriente
a la sensibilidad pablica, es la publicidad de
estos productos en el agitado mundo del deporte:
es contradictorio unir deporte-tabaco, deporte-
alcohal [como sucede en |a television de partidos
de baldn cesio por TVE).

De los spols anlidroga, a los que he hecho
referencia, solo algunos son creativos o e5-
timulantes de nuevos ideales para la juventud,
frente a los “'paraisos artificiales de la droga’
Esto obliga a planiearse la nueva publicidad
antidroga. Seria necesario establecer cierlos
criterios fundamentales coma marco de rete-
rencia.

— La publicidad antidroga debera realizarse
de forma seciorial y dirigida a pablicos espe-
cificos, no de forma generalizada.

— Parece conveniente realizar publicidad
especializada en centros escolares, con spots
sugeridores de mensajes juveniles, con la imagean
y la semantica propia de las modas juveniles,

— Habra que contar con los mejores crea-
tivos publicitarios, para que |la calidad de los
spots sea equivalents a la que ofrecen los spots

publicitarios de productos comerciales en TV,
que cuenta con la técnica del mejor cine.

— La TV es un foco de influencia indiscutible,
y podra sugerir “nuevos horizonles" —con algun
spols de alto nivel—, nunca para denunciar,
condenar o indicar mandatos y prohibiciones,
evitando revestir el mensaje ofrecido de formas
negativas de muerte y enfermedad, que pudiera
servir de mensaje rechables por la juventud.

Las posibles posturas ante la droga

Vista en perspectiva, san muchas las "caras
de realidad” que presenta la droga hoy: la social,
la antisocial, la comercial, la politica, la juvenil,
la adulia de grupos de poder, la mafiosa, la
criminaldgica. la patoldgica .. He ahi un recuento
tan parcial coma ambivalente, de un hecho
social y humano —ancestral y mundial—, que
resulta ian enigmatico comoe evidenle, Los que
llievamos mas de veinte anos prestandole
atancidn —en libros, en las aulas universitarias,
an conferencias y en articulos de prensa y
especializados—, nos sigue sorprendiendo su
incombustible poder seductor y su penetracion
an el tejado social y en todas las capas sociales,

;,Qué actitudes cabe adaoplar anle este sutil
“manstrug Wlémico™? Estimo que, hasta ahora,
s6lo se barajan tres: la posiura neutral —es
simplemente droga-compaiiera de toda la
cultura humana—; la postura antidroga
—declaracion de una guerra incondicional,
coma si se tratara de un mal sin reservas para
e| hombre—; y la postura prodroga —que
pretende despojarla de todos los rasgos de tabl
de que estd revestida y de loda tipo de regulacidn
colecliva a que esta sometida—. Yo propugno
una cuarta postura, integral y valorativa que
denomino postura humanista-axieldgica. Esta
ultima —|a axiodroga, cuya palabra tengo el
honor de crear— sirve de prototipo de inter-
pretacion frente a la unilateralidad de |as tres
ak uso,

Desde esta postura humanisia-axiolégica,
la droga merece dos consideraciones esenciales:
representa un tema complejo y solo sa carga
de sentidos referida al hombre. En cuanto a
lo primero, exige una consideracion integral
y en escorzo para poder caplar su multiplicidad
de perfiles; lo segundo supene gue la droga solo
cobra valores o antivalores en funcion de la
persona que la “instrumentaliza”.

Los defensores de la droga neutra 52 equi-
vocan, porque, en el campoe de lo humano, nada
resulta indiferente o sin sentido de valor, Todo
lo que el hombre usa sirve a linalidades concrelas
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y & intereses buenos o Manos, valiosos o NOCIVOS,
perfeccionadores o degradanles. Es cierfo que
la droga ha acompafado al hombre a lo largo
de su discurrir histdrico. ¥ es igualmente ciarlo
—asi lo afirmo— que la droga, en cuanto realidad
biogquimica, es neutra en sentida alico: puede
seryir para objetos medicos o cumplir funciones
taxicas y nocivas. Pero la droga supera siempre
una estructura bioquimica y actia como con-
dicionante psicosocial de la conducta. La
misma droga puede servir al &xtasis mislico
o a la rebelidn revolucionaria, segdn las mo-
tivaciones y finalidades de quien la usa. Si toda
droga debe ser valorada como neutra Gnicamente
en su materialidad estructural, nunca lo es
desde el empleo tuncional dotado de signifi-
caciones humanas y sociales, ¢ antinumanas
y antisociales; provoca un munda de valores
y de digvalores. Ante la droga, fendmeno humano
¥ social, es ineludible tomar actitudes de rechazo
o de aprobacidn, con las mil y un malices que
esto implica.

Para los que se situan en una postura an-
tidroga, se dejan llevar, en principio, por una
actitud acritica y ciegamente represiva. Con
esta forma de comportarse suglen estigmatizar
a los que la usan y no serdn capaces de com-
prender 1odas las problemas humanos que se
esconden tras la patologia del narcodependiente
y de su familia. Son actitudes "condenatorias”,
incapaces de alfronlar esta tematica en su
realidad cientifica y humana; nunca podran
ofrecer soluciones adecuadas a problemas
reales.

Eajo la posiura prodroga —que acaba de
renacer en Espafia con una orquestada publi-
cidad— adivino gue se ocultan intereses in-
confesados y ciertas talacias recubiertas de
argumentaciones sin solidez y claramente in-

tencionadas, tendenciosas y engafosas. No
se trata tanto de “legalizacion” o no de |a droga,
sino de dejarla libertinamente sin ningdn tipa
de control. Y esto supone una enorme barbaridad.
La droga en sl misma es neutra, pero, al ser
manipulada por el hombre, 25 un arma peligrosa,

Al proponer una postura humanista-
axiolbgica, insisto en su dimensidn comprendida
en el territario de lo humang y en una valoracion
de ella que alcance &l maximo de soluciones
a los problemas que hoy crea. El dilema
“legalizacion”-"ilegalizacidn™ pierde sentido,
si se llega a valorar el lentimena droga comao
un tema de riesgo humano y social que debe
ser sometido a “controles élicos” (autocontroles)
y “controles gubernamentales” {heterocontroles
sociales). En la narcoadicidn y el narcotrafico
no caben actitudes de permisividad abierta,
sinp actitudes de |ibertades publicas responsables
{permisividad controlada). Habré que definir
en ioda caso, qué tipa de controles son ade-
cuados y compatibles con las libertades publicas,
al canalizar el fenomeno social de la droga en
funcion de los derechos fundamentales de la
persona. Es bueno gque, por primera vez, sé
ponga en cuesticn en Espafia, a nivel oficial,
que dinero negro se deriva de la droga y que
blanqueo de dinero se esta produciendo en
nuestro pais con ese mafioso negocio. Tengo
mis grandes dudas de que este preproyecto
—anunciada por el sefior Borrel— llegue a buen
puerto, Me atreveria a predecir —inmerso en
mi pesimismao al respecto— gue ni siquiera
llegard a convertirse en proyecto a realizar, Se
guedara, tristemenle, en una pura denuncia
abstracta. La postura humanista-axicldgica
debe comenzar por poner en evidencia las
fuentes lurbias del narcotrdfico de “cuello
blanco”. El humanisma es, por principio, la
antimafia comercial. B
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